
Geef me 10 concrete content-ideeën over
[onderwerp] voor [doelgroep]. Kort, praktisch,
geen clichés.

Welke 5 vragen stelt [doelgroep] echt over
[onderwerp]? Zet ze om in bruikbare titels.

Bedenk 8 invalshoeken om over [onderwerp] te
schrijven zonder in herhaling te vallen.

Maak een contentkalender voor één maand rond
[onderwerp], met één post per week.

Koppel [onderwerp] aan 5 actuele of
seizoensgebonden momenten om content over te
maken.

Uit welke bestaande content [plak lijst of
blog] kan ik makkelijk nieuwe posts halen?
Geef 5 ideeën.

Maak een blogstructuur over [onderwerp] met
een pakkende titel, tussenkoppen en een korte
inleiding.

Schrijf een inleiding van 3 zinnen die
nieuwsgierig maakt naar [onderwerp], zonder
clickbait.

Vat deze blog samen in 3 kernpunten die ik
eronder kan zetten: [plak je blog].

Bedenk 5 titels voor deze blog: kort,
duidelijk, met het zoekwoord [zoekwoord] erin.
[plak je blog].

Schrijf een afsluiting voor deze blog met een
duidelijke vervolgstap voor de lezer: [plak je
blog].

Welke 3 onderdelen ontbreken nog in deze blog
om hem completer te maken? [plak je blog].



Geef me 8 korte onderwerpregels voor een mail
over [onderwerp]. Nuchter, geen uitroeptekens.

→

Maak van deze aantekeningen een nieuwsbrief
van ~200 woorden met één oproep aan het eind:
[aantekeningen].

Schrijf een welkomstmail voor nieuwe abonnees
van [bedrijf]. Warm, kort, met één
vervolgstap.

→

Zet deze blog om naar een nieuwsbrief die naar
het hele artikel leidt, zonder alles weg te
geven: [blog].

Schrijf een korte mail om inactieve abonnees
van [bedrijf] opnieuw te activeren, zonder te
pushen.

Bedenk een reeks van 3 mails die [doelgroep]
van kennismaking naar [aanbod] begeleidt.

→

Maak 3 socialposts op basis van deze blog, elk
met een andere invalshoek: [plak je blog].

Schrijf een LinkedIn-post over [onderwerp] die
eindigt met een vraag aan mijn netwerk.

Bedenk een pakkende openingszin en een
afsluitende oproep voor deze post: [plak je
tekst].

Geef me 5 postformats die ik kan afwisselen
voor [bedrijf], met per format een voorbeeld.

Zet [onderwerp] om in een carrousel van 6
slides met per slide één kernpunt.

Herschrijf deze post korter en scherper,
geschikt voor [Instagram of LinkedIn]: [plak
je tekst].



Herschrijf deze tekst korter en directer, in
mijn stijl: nuchter, geen buzzwords. [plak je
tekst].

Controleer deze tekst op jargon en vervang het
door gewone taal: [plak je tekst].

Maak deze tekst actiever: minder lijdende
vorm, kortere zinnen. [plak je tekst].

Herschrijf deze tekst voor [doelgroep], zodat
de toon past bij wie het leest: [plak je
tekst].

Klinkt deze tekst als mij — direct en nuchter,
geen buzzwords? Geef verbeterpunten: [plak je
tekst].

Geef 3 varianten van deze kop, van zakelijk
tot losjes: [plak je kop].

Geef 5 zoekwoorden waarop [bedrijf] gevonden
wil worden voor [dienst], met de zoekintentie
erbij.

Schrijf een meta-titel (max 60 tekens) en
meta-omschrijving (max 155 tekens) voor deze
pagina: [plak].

Maak een veelgestelde-vragenblok van 5 vragen
met korte antwoorden over [onderwerp].

Herschrijf deze tekst zo dat AI-zoekmachines
het antwoord makkelijk kunnen overnemen: [plak
je tekst].

Welke van mijn eigen pagina’s [plak lijst] kan
ik intern aan elkaar linken rond [onderwerp]?

Herschrijf deze koppen als vragen die mensen
echt intypen: [plak je koppen].


